
學程簡介 

管理學院學士後數位經營學士學位學程簡介 

◆成立宗旨 

資訊科技不斷創新及資料處理數量及工具應用愈趨重要，個人在企業工作或是思考微型創業的

方向上，了解究竟數位化經營管理需要那些實務知識及技能甚為重要。為了落實學用合一並強

化人才培訓與產業之緊密整合，本學程旨為培養具備數位經營四大專業知識與相關應用能力的

人才，透過提供理論與實務並行的整合性課程，使原本已取得大學學位且具備特定領域專長的

學生，能將數位經營專業知識與能力跟本身原來的專長相互結合，成為具備多元領域專長的數

位經營專業人才。 

◆教學目標與發展優勢 

本學程之課程安排聚焦於數位經營四大方向的專業知識以及實務技能培養，不僅著重於學術型

課程外，也與實務型課程相互搭配與整合。師資安排上，除了結合本校管理學院各學系專業師

資及學術資源外，本學程亦與資訊學院進行合作並共同規劃實務性課程。課程內容包括數據分

析、財務會計、創業創新，以及網路行銷四大方向，涵蓋了專題講座、基礎課程、核心專業、

整合實作等培訓重點。期望能使受訓同學成為在多變的數位經營環境下，不僅熟悉管理專業領

域知識，且同時具備實務分析工具與技能之理論應用兼具之跨領域優質管理人才是盼。 

◆課程規劃 

本學程的課程設計，主要透過課程、演講、實作等方式，讓學生在修課年限內得以具備相當的

專業知識及應用技能，後續得以考取相關證照並培育與數位經營相關產業之跨領域專業人才。

根據上述目標，本學程之課程規劃包括數據分析、財務會計、創業處新、網路行銷及專題實作

等相關之必修及選修課程。本學程之課程規劃示意圖如下所示： 

 



1. 數據分析：數據是數位經營實務上顯露企業營運各功能過程，以及檢視員工或客戶行為

及偏好之重要依據。也因此在本學位學程規劃上，數據分析能力為本學程學生之首要關鍵。在本

課程設計上，首要注重統計應用相關的數據分析能力，其次則進一步擴展至大數據海量資料分析

以及商業智慧的技能知識傳授方面。 

2. 財務會計：數位經營能力與商管知識息息相關，若無良好財會金融知識基礎，則學生無法

有紮實的商管根基用於其就業或創業上。也因此懂得會計與財務分析的能力為本學程另一個重

要的礎石，相關課程也因此將涵蓋會計及財務外，也規劃與金融科技及風險管理相關的知識傳授。 

3. 創業創新：資訊科技日新月異，在電子商務商業模式不斷創新下，本學程的學生們更需緊

抓創新科技的快速脈絡，並從中思考除了就業之外，是否有微創業之開展可能性。據此，為了能

讓學生們了解並有機會除了就業外且同步進行微創業的可能，在本學程規劃上，也引進了如網路

運營或創意思考，以及如營運企劃等相關課程，讓學生更加開拓其能力與視野。 

4. 網路行銷：除了數據分析的實務工具應用及能力的建構外，如何在網路上密切監控網站

流量或投放相關廣告與網路行銷，更是學生在這數位經營時代所需的實戰能力。也因此在本學程

設計上，加入多門與網路行銷實戰相關的課程，包括如關鍵字行銷及行銷策略與企劃分析等，讓

學生們實作經驗得以更加豐富。 

5. 專題實作：除了專業的數位經營相關學術知識傳授，以及資料分析及網路行銷實戰技能

的培養外，讓學生們得以自行設計專題主題並加以達成也是本學程重要焦點。學生們得以用各

種不同研究方法及相關研究工具，可自行收集或擷取資料並加以分析判斷，在近似企業經營模

擬環境下完成一個從研究問題發想，到研究設計實作以及從中得到研究發現並提出實務改善建

議的專題內容。 

課程架構如下： 

數位經營學士學位學程必修科目暨選修科目課程表 

課程名稱 必∕選修 開課年級 學分數∕時數 

應用統計分析 必 一上 3 

會計學 必 一上 3 

社群行銷與創意設計 必 一下 4 

大數據分析 必 一上 3 

財務分析與診斷 必 一上 3 

商業簡報與資料視覺化 選 一上 3 

金融科技 選 一上 3 

商品設計 選 一上 3 

行銷策略與企劃分析 必 一下 3 

創意思考 必 一下 3 

巨量資料實作專題 必 一下 4 

公司理財 必 一下 3 

營運企劃 必 一上 3 

商業智慧 選 一下 3 

網路運營與行銷 選 一下 4 

品牌管理 選 一下 3 

風險管理與保險 選 一下 3 

畢業最低學分數： 48 學分（必修： 32 學分，選修： 16 學分） 

 



◆師資特色 

此學位學程將以管理學院為主體推動，結合資訊學院等單位之相關課程共同開課進行。本校管

理學院成立以來，培養出管理專業人才超過萬名以上，而學生獲得國內和國際管理及創新應用

獎項無數，深獲產業界認同。且管理學院專業教師群皆有多年以上的實務和教學經驗，相關硬

體設備資源豐富，對於學生數位經營學習提供充分支援，對於學生未來就業競爭力之提升將更

有助益。 

◆修業年限、學分暨學籍等相關規定 

 本學程修業年限為 1 年，得視情況酌予延長，至多以 2 年為限。 

 本學程以台北校區週一至週五夜間上課為原則，並得視需要，安排於假日（含暑假）。 

 畢業學分數為 48 學分：必修 32 學分、選修 16 學分。 

 本學程學生於修業期間內不得申請轉入本校其他學系、學程，亦不得申請修讀雙主修及輔

系。 

 錄取學生應於當學年度入學，不得申請保留入學資格。 

 本學程學生修業期滿，修滿應修之科目及學分，成績及格者，由本校授予學士學位，發給

學位證書，證書上並加註「學士後數位經營學士學位學程」字樣。 

◆其他規定 

 針對非相關系所畢業或背景知識不足之學生，得經由課程委員會核定，補修由管理學院相

關系所開設之課程。補修之課程學分不列入學程畢業學分計算。 

 


